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Planeacion

AP2: Estructurar
plan de
comunicacion
publicitariade
acuerdo con
necesidades dela
organizacion.

Referencia para las Lenguas.

o sy e eu

©GA2-240202501-AA1-EV03: Elaboracion de
un folleto de las caracteristicas del programa
de formacion.

*GA2-240202501-AA1-EV03: Instructor Bilingiismo.

291301077 - Elaborar piezas graficas
deacuerdo con los requerimientos
del clientey principios del disefio
grafico.

GA3-291301077-AA1: Establecer el concepto
creativo para larealizacién de un plan de
comunicacion.

RAP8:291301077-01 - Establecer el
concepto creativo de lacampafia
teniendo en cuentael brief.

©GA3-291301077-AA1-EVO1: Keyvisual.
Creacidn del prototipo de pieza publicitaria.

©GA3-291301077-AA1-EVO1: Instructor Técnico.

260101053 - Definir el plan de
comunicacién interna de acuerdo
con laculturay estrategia
corporativa.

GA3-260101053-AA1: Realizar un plan de
comunicacién con base en el concepto creativo
estructurado.

RAP11:260101053-02 - Establecer el
plan de accién de endomarketing de

acuerdo con laidentidad corporativa.

*GA3-260101053-AA1-EVO1: Refl
sobrelaintroducciénala icaciony
estrategia de aplicacion.

*GA3-260101053-AA1-EVO1: Instructor Lider de
Ficha.

©GA3-260101053-AA1-EV02: Presentacion
del plan de endomarketing.

©GA3-260101053-AA1-EV02: Instructor Técnico.

RAP13:260101053-03 - Establecer
(interpretar) el plan de i0

*GA3-260101053-AA1-EV02: Presentacion

integral deacuerdo con el
comportamiento del consumidor.

del plan de comunicacién.

*GA3-260101053-AA1-EV02: Instructor Lider de
Ficha.

200 horas

17/10/22

4/12/22

1200 horas

18/07/22

9/03/23
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